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Keskeinen edellytys kaikkien keksintdjen menes-
tymiselle on niiden onnistunut kaupallistaminen.
Kaupallistamisessa on kolme perusvaihtoehtoa
~ oma valmistus, keksinndn kaikkien oikeuksien
myynti tai lisenssin myynti ulkopuolisille hyo-

dyntdjille.

eksintosaatio voi a-

vustaa keksinnon

markkinoinnissa. Jo
keksinnén arvioinnin alku-
vaiheessa keksiji kiy lipi
mahdollisia markkinointi-
toimenpiteiti keksinnosti
vastaavan Keksintisiituon
projektipaallikon kanssa.

Keksintoi voivat markki-
noida keksiji, saation hen-
kilékunta, innovaatioalan
tukiorganisaatiot, seki kon-
sultit ja valirtijit joko yksin
tai yhteistyssi toisten toi-
mijoiden kanssa.

Saition Keksintoporssi
osoitteessa www.keksinto-
porssi.com on hyvi keksinto-
jen markkinointikanava, sa-
moin messut ja muut tapah-
tumat.

Ostajachdokkaita voidaan
etsti myds suoramarkkinoin-
li on prosessissa vilittivi ja
eteenpiin vieva rooli. Kump-
panin valitsee viime kidessi
keksija itse.
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Sisustusarkkitebti Samuli Naamangan keksin

Keksiji saa neuvorttelu-
tukea Keksintdsdition pro-
jektipiillikolei ja markki-
nointthenkilokunnalta seki
tarvittaessa lakimichelti.
Yhdessi pohditaan, miki on
litketoimintachdotuksen si-
saltd. Samalla selvitetiin
minkilaiset voimavarat os-
tajachdokkaalla on kiytos-
saan, markkinoinnin projek-
tipiillikko Sami Mikinen
$an0o.

Tiedon jakaminen avoi-
mesti puolin ja toisin on
Mikisen mukaan hyvin
tirkeitd kaupallistamispro-
sessin onnistumiselle.

Hinnoittelu realistiselta
pohjalta

- Tavallista on, ettd keksija
ei osaa maaritelli keksin-
nolleen hintaa. Keksinto-
saduon projekdpaillikor ja
markkinoinnin asiantuntijat
pystyvit auttamaan tissa
tehdivissd, Sami Mikinen

opastaa.

KEKSI
Hyvakin keksinto vaatii osaavan kaupallistamisen

Hinnoittelun lihtokoh-
tana on kare, joka hyddyn-
tajille jia kaikkien tuotanto-
ja markkinointikulujen seki
muiden kulujen jilkeen.

- Vasta niiden kulujen jil-
keen jai jotakin jaettavaa kek-
sijalle, Mikinen korostaa.

Kertakorvauksen
lisdksi myyntirojalteja
Keksijille maksettava kor-
vaus muodostuu yleensi
alkumaksusta ja rojaltsta,
jonka suuruus riippuu kek-
sinnon mukaisen tuotteen
myyntituloista.

- Tavoitteena on, etti kek-
sijin saama kertakorvaus
kattaisi kehityskulut ja var-
sinainen tuotto syntyisi 2-10
prosentin myyntirojalteista,
Sami Mikinen kertoo.

Jos ostava yritys ei ole heti
valmis lisensointiin, on kek-
sijin mahdollista tehdi sen
kanssa optiosopimus, jolla
yritys saa yksinoikeuden seu-
rata tuotteen kehittymisti.
Kun keksinté on valmis
kaupalliseen hyodyntimi-
seen, on optiosopimuksen
tehneelld yritykselld etuoi-
keus lisenssiin.

- Jos keksija myy kaupassa
kaikki keksintonsa oikeudet,
ne eivit palaudu hinelle esi-

to Graafinen Betoni® eliviittid kervostalo-
portaikkoa Helsingin Arabianrannassa. Kuva Lebtikwva/Kai Sinervo.

Talixivis

Il EUROOPPA- 2

3

Keksintosiitio auttaa keksinnon kaupallistamiskontaktien etsimisessid. Kuvassa Sami
Miikinen ja Jari Joutsela miettimiissi sopivia etenemisreitteji asiakkaan bankkeelle.

merkiksi ostavan yrityksen
konkurssissa. Siti vastoin

lisenssimyynnissi oikeudet

palautuvat keksijille ostajan
konkurssin jilkeen, kuten
myos sopimuskauden pair-
tymisen jilkeen. Timi on
yksi lisenssimyyntid puolus-
tava tekija, Sami Mikinen

Sanoo.

Betoni-innovaatioita
omin voimin
Samuli Naamanka on ke-
hittinyt betonille kaksi vurta
pintakuviointimenetelmai.
Graafinen Betoni®- mene-
telmiin avulla betonin pin-
taan saadaan painoteknisin
menetelmin halutunlaisia
graafisia kuvioita kiyreimalld
pintahidastinainetta.
Graafisen betonin jatko-
oivalluksena syntynyt Sateen-
kaari Betoni on menetelmi,
jolla ainoastaan muottia vas-
ten valettu betonipinta vir-
jitddn ja pintaan sirretiin
useasta eri pigmentisti koos-
tuva kuvio. Sateenkaari Be-
tonin kehitystyé on vasta
alkutaipaleella ja kaupallista
sovellutusta saadaan viela
odottaa ainakin pari vuotta.
Ykkosjarjestys on saada
ensin Graafinen Betoni tiy-
sin tuotteistertua. Samaa
tekniikkaa voidaan sitten
nin kehittimisessakin.
Graafisen Betonin ympi-
rille on perustetru yritys,
jonka toimitusjohtajana toi-
mii Veli-Pekka Rydefelt,
joka vastaa litketoiminnasta
hanketta varten perustetun
Graphic Concrete Ltd Oy:n
kautta. Samuli Naamanka
keskittyy tuotekehitykseen
ja arkkitechtikunnan konsul-
tointiin.
Betoni-innovaatiot ovat
herittineet paljon kiinnos-
tusta arkkitehtien ja betoni-

teollisuuden keskuudessa.
Graafinen Betoni® on jo kau-
pallinen tuote, mutta toki
tuotteen jatkokehitys vie
vield paljon resursseja tuo-
tannon jarkeistimisen ja eri
sovellutuskohteiden, kuten
esimerkiksi pihalaattojen
osalra.

- Keksintosiitio ja Tekes
ovat rahoittaneet Graafinen
Betoni®- menetelmin naten-
tointia. Lisirahoitusta saim-
me betoniteollisuudelta ja
Tekesilti, Samuli Naamanka
kertoo.

Keksintosiitio on tukenut
myos Sateenkaari Betonin
patentointia.

- Sateenkaari Betonin osal-
ta olen lupaillut arkkiteh-
deillekin, etti ehki parin
vuoden kuluttua voidaan
paasta kaupalliseen tuottee-
seen. Rahoittajatahoillekin
on vaikea lihted markkinoi-
maan montaa asiaa kerralla,
jos aiemmat hankkeer ovat
vieli kesken.

Perdmoottorilukko
tuotantoon

Keksija Matti O. Karvinen
on kehittinyt luotettavan

perimoottoreiden lukko-

laitteen, jolla voidaan lukita
kasin kiristettivit ja lipipul-
tattavat perimoottorimallit
tukevasti veneen runkoon ja
itse lukkolaitteeseen. Kek-
sintd estid perimoottori-
varkauksia.

Vuonna 2000 Karvinen
otti yhteytta Keksintosiiti-
00n, joka kihd rahoittamaan
hankerta.

Karvinen tariosi aluksi
itse aktiivisesti perdimootto-
rilukkoaan useille yrityksille.
Yhteistyokumppani léytyi
lopulta venevakuutustoi-
mikunnan puheenjohtajan
Seppo Aallon kaurta.

- Sinulla on tosi hyvi kek-
sintd, Aalto totesi ja tarjoutui
auttamaan minua sen mark-
kinoille saamisessa, kertoo
Karvinen. - Otin yhteytti
K.Hartwall Oy Ab:n Stefan
Svanljungiin, joka kiinnos-
tui keksinnosti. Neuvottelu-
ja sopimusapua sain Keksin-
tosiitiosti. Monien mutkien
kautta teimme lopulta lisen-
sointisopimuksen K. Hart-
wall Oy Ab:n kanssa.

Fari Peltoranta

Matti O. Karvisen ideoima lukkolaite estidi
tebokkaasti perdmoottorivarkaudet.



